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Warum 2012 gut laufen kann

Geburt des Kosmos
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Digitale Unterwelt

Expedition ins ,,Darknet”

Bundesliga total

Ultimative Bilanz der Hinrunde
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Kanaren € 4,90 - 6

riecheniand € 5,30 - Finnland € 5,80 - Danemark DKK 38 - Norwi

elch € 3,70

Oste!

FOCUS Nr. 52 vom 27.12.2011
| dza 1 dz3Y o [cdhE beNdEchen{ Qi FNNEE RS & RS dzi & OF



/M.NEugeEnauer,

2, M. SCHECAL/BEMNPICSEPIOLO.Ue, BIAUEFICIUS,

. Grande, Thomas & Thomas

"
8
2
a
g
|

2

£
3
$
a
5
g
=
>

74
A
A
2
3
g
8
g
]

Feuer im All
Unser Kosmos
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s war ein Schicksalsschlag, der

fiir Wolfgang Kettnaker zur gro-

Ben Chance wurde. Der Mobel-
fabrikant, der heute eines der exklu-
sivsten Schranksysteme Deutschlands
baut und einen Design-Preis nach dem
anderen kassiert, war erst 23 Jahre alt,
als sein Vater 1990 starb. Der Familien-
betrieb, ein traditioneller, etwas biede-
re Mobelfertiger, musste weitergefithrt
werden.

.Das war nicht ganz einfach, neue
Wege zu gehen, aber es hat funktio-
niert, so Kettnaker. So schaffte er es als
einer der ersten Mébelhersteller, Hi-Fi-
Anlagen ebenso elegant wie intelligent
zu integrieren.

Den Durchbruch brachte ihm vor zwei
Jahren die Idee mit den Wechselfron-
ten: Kunden kénnen ihre Mabel jederzeit
neu verkleiden, indem sie die von Mini-
magneten gehaltenen sechs Millimeter
diinnen Blenden austauschen.

In ganz Europa - seit neuerem vor
allem auch in Russland - kaufen die Kun-
den die Mébel aus dem schwébischen
Diirmentingen. Sie geben teils mehr als
20000 Euro fiir ein Kettnaker-Modell
aus. Der Umsatz stieg in nur zwei Jahren
um 35 Prozent auf 10,2 Millionen Euro.

Kettnaker ist eine der vielen feinen
kleinen Manufakturen, die gerade in
Krisenzeiten boomen. Marken-Experte
Alexander Biesalski, Chef der Unterneh-
mensberatung Biesalski & Company: ,Es
formiert sich eine neue Art von Luxus.”
Statt augenfélliger Logos und protziger
Aufmachung seien Handwerk und kleine
Stiickzahlen gefragter denn je.
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A. Lange & Séhne oder der Fiiller-Crea-
teur Montblanc schliipften unter das
Dach auslandischer GroBkonzerne.

Exklusiv fiir FOCUS hat die Miinch-
ner Unternehmensberatung Biesalski
und Company nun das Segment der
deutschen Nobelmanufakturen vermes-
sen und nach den Trendsettern mit dem
groBten Potenzial gesucht. Die Marken-
profis haben 124 Experten von Univer-
sititen, Verbdnden, Fachhandel und
-presse befragt, welche Unternehmen
die deutschen ,Luxury Pearls” sind, die
besten unter den kleinen Feinen.

Bei den Produkten dominiert das
handwerklich Gefertigte. Vierzehn der
20 Top-Unternehmen sind Unterneh-
mensbranchen wie Mébelbauer, Mes-
serschmieden oder Hi-Fi-Manufakturen.

In Wunstorf bei Hannover entwickelt
Nesmuk-Chef Lars Scheidler die scharf-
ten Messer der Welt: Ihre vorderste
Schneidkante ist nur einen tausends-
tel Millimeter diinn. Selbst Samurai-
schwerter sind doppelt so dick. Hi-Fi-
Anlagenbauer T+A in Herford miiht
sich um den perfekten Klang, und der
Miinchner Designer Axel Meise riickt

Biiros und Wohnungen ins rechte Licht.
Im deutschsprachigen Raum sind seine
Leuchten Marktfiihrer unter den Luxus-
lampen.

Mit viel Energie drangen zahlreiche
dieser Firmen auf den internationalen
Markt. Wihrend sie das Massenpubli-
kum noch nicht kennt, wecken sie lingst
Begehrlichkeiten bei den Prominenten,
Wohlhabenden und der sogenannten
Konsum-Avantgarde. Die meisten Unter-
nehmen sind mittelstdndische Betriebe
- wie der Schranksystem-Hersteller Kett-
naker. Aber auch die Miinchner Mode-

GroBe Rankings der deutschen Top-Marken

Amerikaner, Russen, Chinesen - sie alle wollen Edeistes aus Deutschiand haben. FOCUS hat die am meisten etablierten Unternehmen
und erstmals auch die Trendsetter mit dem grofiten Potenzial aufgelistet.

Die exquisiten Trendsetter

Segment Punktzahl im
Luxusindex
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Die Markenexperten von Brand Networks listen alle zwei Jahre die
besten Luxusmarken Deutschlands. Dazu interviewten sie dieses
Jahr 200 Luxusspezialisten zur Anziehungskraft der Labels

Exklusiv filr FOCUS bewertete die Untemehmensberatung Ble-
salski & Company die besten der feinen Manufakturen. Dazu be-
fragten sie 124 Experten aus Universitaten, Handel und Verbanden
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